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CIFRAS AL MES DE ABRIL 2009

PERIODO PRODUCCION TOTAL EXPORTACION VENTA PUBLICO
Abril 2009 100,421 85,121 51,394
Abril 2008 188,090 144,234 83,103
diferencia % -46.6 -41.0 -38.2
diferencia absoluta -87,669 -59,113 -31,709

Enero - Abril 2009 392,221 315,846 246,878
Enero - Abril 2008 679,981 532,556 347,060

diferencia % -42.3 -40.7 -28.9
diferencia absoluta -287,760 -216,710 -100,182
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La crisis continla afectando a la industria automotriz mundial influenciada por las dificultades
financieras y econémicas que atraviesan las principales economias en el mundo. En el periodo enero
- abril de 2009 el mercado de EE UU disminuy6 37.3%, la Union Europea cay6 35.1% Yy el mercado
en Japon disminuy6 37.4% (cifras preliminares en estas dos Ultimas regiones) durante este periodo.

En México, la situacion econdmica adversa continlia afectando las perspectivas de los consumidores.
De acuerdo a INEGI y Banco de México, el indice de confianza del consumidor en México tuvo una
caida de 16 por ciento durante el mes de abril de 2009 comparado con el mismo mes del afio
anterior. Este indice incide directamente en la demanda de bienes durables, incluyendo las del sector
automotor, ayudando a explicar la caida que se ha tenido en la demanda por vehiculos nuevos
durante los dltimos 8 meses.

La demanda por vehiculos ligeros nuevos en abril experimentd una caida de 38.2% alcanzando una
cifra de 51,394 y acumulando 28.9% de caida en los cuatro meses de este afio.* El reporte de ventas
considerando los volumenes de marzo y abril de 2009 como uno solo, (para eliminar la estacionalidad
de Semana Santa), comparado con lo mismo en 2008, indica una diferencia porcentual de 30.8%
entre ambos periodos. Al recordar las diferencias anualizadas de enero y febrero 2009 vemos que el
resultado del bimestre se mantiene en el mismo nivel, es decir, al rededor de los 30 puntos
porcentuales de caida mensual en este afio.

! NOTA DE LA REDACCION: Los indicadores que se reportaron en este boletin durante el mes de marzo y este de abril, deberan ser tomados con precaucién
ya que el periodo vacacional de semana santa, que usualmente afecta negativamente las cifras, en 2009 toc6 en el mes de abril mientras que en 2008 toc6 en
el mes de marzo, por lo que las cifras reportadas para el mes de marzo tuvieron un sesgo positivo mientras que en abril lo tienen negativo. Esta Asociacion
considera conveniente no hacer andlisis individual por mes en este periodo sino de manera bimestral marzo - abril para eliminar el efecto estacional que
ocasiona el descanso de Semana Santa en esos meses.
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Con un volumen de 100,421 unidades en abril 2009, la produccion total de vehiculos es 46.6% menor
al mismo mes de 2008, esta disminucion refleja la caida en la demanda nacional e internacional y el
esfuerzo que continGan haciendo las empresas armadoras por reducir inventarios, inclusive a través
de paros técnicos. Al igual que en ventas, al comparar los meses del segundo bimestre de 2009 como
uno solo con los mismos de 2008 se tiene un decremento del 40.2%. El acumulado al mes de abril de
2009 fue de 392,221 vehiculos ligeros, 42.3% inferior al registro del primer cuatrimestre de 2008.

La exportacion de vehiculos mexicanos en el cuarto mes de 2009 es -41% menor a la reportada en el
mismo mes de 2008 y en el bimestre marzo — abril 2009 vs. 2008 la disminucién es de 31.6%; el
acumulado en el periodo enero — abril asciende a 315,846 vehiculos y presenta un descenso de
40.7%.

La exportacion a EE UU totaliz6 230,180 EXPORTACION ACUMULADA EN 2009 VS. 2008
vehlculos; e(r; estc()js cuatrot mdesgsé E?ffl afno, oonacion p—— ST Particip
72.9% dol fotal de las exporiacioncs de

: EE UU 230,180 | 380,483 | -39.5| 72.9| 714
vehiculos en 2009. Canada 26884| 20775 97| 85 586
Las exportaciones enviadas a Europa, Asia y Latinoamérica | 19,361 32,957| -41.3| 6.1] 6.2
Latinoamérica también cayeron en el periodo asia T
enero - abril de 2009: 55.5%, 60.2% y 41.3%, Europa 34127 | 76,642] -555| 10.8] 144
respectivamente y en comparacion al volumen |90 fre T 18297} -41.971799.81] 100.0
exportado en el mismo periodo de 2008. TOTAL 315845 532556 -40.7

Fuente: AMIA, A.C.

MERCADO DE VEHICULOS EN ESTADOS UNIDOS
Acumulado enero — abril 2009 vs. 2008

El mercado de vehiculos ligeros en EEUU
cay6 37.3% en el periodo enero - abril de
20009.

La dificil situacion de la economia de nuestro

principal mercado de exportacion continua
siendo adversa. Alemania 140,409 185,334 -24.2

432,945 681,554 -36.5

VENTA DE VEHICULOS LIGEROS EN EE. UU.
Acumulado enero — abril 2009 vs. 2008

Origen 2009 2008 dif %

El reporte de Ward's Automotive Reports de 92PN

abril 2009 sefiala un volumen acumulado de  Goea 177,850 197675 100
3'014,335 vehiculos vendidos, comparando R4 230,180 380,483 -39.5
con el acumulado al mes de abril de 2008 el Otros 83,729 131,896  -36.5
mercado de EE UU Cay(’) 37.3%. Los paises Total importaciones 1,065,113 1,576,942 -32.5
exportadores al mercado de EE UU Siguen a Mercado de EE. UU. 1,949,222 3,228,965 -39.6
la baja, nuestro pais reportd6 una caida de  _(EEUUyCANADA)

39.5% en sus envios a ese pais durante el TOTAL 3,014,335 4,805,907  -37.3

periodo enero — abril del afio. _
Fuente: Ward’'s Automotive Reports.

Se permite la reproduccién parcial o total de los contenidos, citando esta fuente.



l. I‘A Il‘ asociacion mexicana de la industria automotriz, a.c.
boletin de prensa de abril 2009

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
2002 — 2009, MEXICO Y EE UU
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FUENTES: Banxico y The Conference Board.

En México, el indice de confianza del consumidor se mide con base en los resultados de la Encuesta
Nacional sobre la Confianza del Consumidor (ENCO) que recaban de manera conjunta el Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia y el Banco de México en 32 ciudades del pais, de las 32
entidades federativas en 2 mil 336 viviendas.?

En EE UU lo elabora una empresa independiente (The Conference Board) con base en 5,000
encuestas que lleva a cabo en las 9 regiones censales del pais.

En esta gréafica se muestra la evolucion del indice de confianza del consumidor en EE UU y México, la
relacién que guardan ambos indices permiten ver la estrecha relacion que existe en la percepcion del
consumidor en ambos paises.

El indice de EE UU para el mes de abril se sitla en los 61.9 puntos (1985 = 100) y aunque muestra
una ligera recuperacion, los registros del primer cuatrimestre son los mas bajos en EE UU desde que
este indice se construye. De la misma manera, el indice de confianza del consumidor en México para
abril se ubica en 82.1 (2003 = 100) mostrando una ligera recuperacién respecto al observado en
marzo pero todavia 16% abajo del registrado en abril de 2008.

2 El indice de Confianza del Consumidor en México se calcula considerando a cinco indicadores parciales: dos de estos recogen las opiniones sobre la
situacion econémica actual y esperada del hogar de los entrevistados; otros dos captan las percepciones sobre la situacién econémica presente y futura del
pais, y el quinto considera la vision de los consumidores acerca de qué tan propicio es el momento actual para la adquisicién de bienes de consumo duradero.
En este contexto, la disminucién que mostré en abril pasado el indice de Confianza del Consumidor respecto a su nivel en igual mes de 2008, se origin6 por
descensos anuales de sus cinco indicadores parciales.
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TASAS ANUALIZADAS DEL INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR EN MEXICO,
DEL INDICADOR DE BIENES DE CONSUMO DURADERO Y DE LA VENTA DE
VEHICULOS NUEVOS
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Nota: Para el bimestre marzo-abril de 2008 y 2009 se tomaron los datos del promedio porcentual de ambos meses
para eliminar la estacionalidad del descanso de Semana Santa

-50.0

Como se puede apreciar en esta grafica, la tasa de crecimiento del indice de confianza del
consumidor en México y, en particular, la del componente que mide la posibilidad actual de adquirir
bienes de consumo duradero, se encuentra altamente correlacionado con el comportamiento de la
tasa de crecimiento de las ventas internas de vehiculos en nuestro pais.

El indice de confianza del consumidor se encuentra en sus niveles mas bajos histéricos (en México y
en nuestros principales mercados), por lo que urgen medidas, como las que se estan llevando a cabo
exitosamente en paises como Brasil y Alemania, entre otros, que permitan revertir esta situaciéon en
nuestro pais: estimulos fiscales para la adquisicion de vehiculos nuevos, incrementar la deducibilidad
de los vehiculos nuevos, permitir la deducibilidad inmediata en todo el territorio nacional y la
eliminacién de la tenencia vehicular para vehiculos nuevos, son algunos de los instrumentos que
permitirdn mitigar el efecto negativo de esta importante crisis que vive la industria automotriz.
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